
甘肃省陇剧院于 6 月 13 日晚 7 点

30 分携国家艺术基金巡演项目陇剧《大

禹治水》走进位于银川的宁夏人民剧院，

为银川人民奉献了一台展现大禹公而忘

私，团结华夏先民齐心协力治理黄河水

患、改造自然的振奋人心的故事。这也是

此次巡演项目在宁夏的第 2 场演出，现

场 1000余名观众一起观看了此场演出。

国家艺术基金资助项目《大禹治水》宁夏

站巡演圆满收官。

常言道饮水思源，九曲黄河在黄

土高原上画出了一个大大的“几”字

形，将宁夏揽入它的臂弯里。而正是有

了祖祖辈辈的不懈奋斗和改造，才浇

灌出了塞上江南宁夏———这个唯一全

境处于黄河流域的省区，所以宁夏人

民对黄河有一份特殊的感情和深沉的

热爱。

而作为讲述黄河故事的《大禹治

水》也受到了银川人民的喜爱，剧中所

展现和传承的大禹精神是中华民族精

神的核心和基石，是黄河文化的凝练

和财富，这让同为沿黄九省（区）的宁

夏人民感到亲切，现场观众热情的掌

声和喝彩声就是最好的证明。

有观众看完演出后评价道，紧凑的

故事情节、演员细腻的表演、古朴大气的

配乐和舞美、一唱三叹的演唱、恰到好处

的细节处理让人深深沉浸其中。

这部剧塑造的“大禹”形象鲜明动

人，故事讲述的更是中华民族祖祖辈

辈为了更好生活而努力奋斗的缩影，

对于传承中华文明和优秀传统美德，

对于诠释“九州大同”、民族团结有着

深刻的意义。

按照巡演计划，陇剧《大禹治水》

将于 6 月 19 日、20 日在青海省西宁市

群星剧场演出 2 场。

甘肃省 2024 年“文化和自然遗产

日”非遗宣传展示展销主会场系列活

动暨第十九届庆阳香包民俗文化节期

间，陕甘川宁毗邻地区旅游合作联盟

城市———宝鸡、吴忠、广元、巴中走进

庆阳，通过文旅商品展览展示、宣讲推

介等方式，全面展示文旅资源，不断扩

大联盟影响力和知名度。

6 月 11 日下午，“走进庆阳———陕

甘川宁毗邻地区旅游合作联盟成员城市

文化旅游推介会”举行，陕甘川宁旅游联

盟、庆阳市文体广电和旅游局相关负责

人出席活动并致辞，陕甘川宁旅游联盟

相关城市文旅部门、重点景区代表以及

庆阳市内旅行社代表参加了活动。

陕甘川宁旅游联盟相关负责人表

示，陕甘川宁毗邻地区旅游合作联盟成

员城市间，山水相连、文化相近、民俗相

通、交通相接，经贸交往联系紧密，区域

内文旅资源富集，具有良好的合作基础

和愿景。期待通过本次活动，促进交流互

动，进一步推动成员城市在项目建设、市

场开发、线路规划、客源输送等方面的合

作，持续擦亮区域城市文旅品牌，携手打

造陕甘川宁毗邻地区旅游黄金圈。

庆阳市文体广电和旅游局相关负

责人向联盟来庆开展推介表示热烈欢

迎，希望庆阳市有关文旅行业协会、旅

行社、文旅企业抓住机会，加强与各市

的交流合作。庆阳市文体广电和旅游

局将以联盟为纽带、以活动为载体，跨

区域整合旅游资源，优化旅游线路产

品，加强与联盟成员城市间的交流互

动，共拓市场、共塑品牌、共商合作、共

求发展，携手开创新时代陕甘川宁毗

邻地区文旅事业更加美好的明天！

推介会上，宝鸡市发布了“引客入

宝”旅游奖励政策，推介了“太白山秦岭

生态游、法门盛唐文化探秘游、周秦文

化穿越体验游、大水川养生度假游、市

区浪漫休闲美食游、关山草原风情游、

七彩凤县休闲游、九成宫文化体验游、

慢城太白山水游”等旅游线路；庆阳市

全面展示了丰富的文旅资源以及精品

线路、优惠政策等，并向联盟城市发出

常来庆阳的诚挚邀请；广元市以“来广

元嗨一夏”为主题，推介了蜀道三国文

化主题一日游、二日游、三日游线路，涵

盖剑门关、翠云廊、昭化古城、皇泽寺、

千佛崖等景区，并发布了 2024 年修订

的《广元市旅游营销奖励政策》和“坐高

铁到广元”自由行游客的优惠政策；巴

中市重点推介了人间仙境光雾山、神奇

诺水洞天景区特色旅游资源和精品旅

游线路；吴忠市通过对璀璨浩茫的黄河

文化、雄浑壮阔的大漠长城、风情浓郁

的塞上田园、星火蔓延的红色足迹、浪

漫甘醇的琼浆美酒、享誉盛名的早茶美

食等推介，以此引领朋友来一场集美

景、美物、美酒、美食的惬意之旅。

陕甘川宁毗邻地区旅游合作联盟

来庆开展宣传推介活动，共叙陕甘川

宁深厚情谊，共谋区域协作协同发展，

是联盟成员城市抱团拓展文旅市场的

又一次重要举措。庆阳将持续加强与

联盟成员城市的合作交流，借助联盟

资源全方位宣传展示庆阳文旅资源，

不断提升庆阳文旅品牌知名度。

6 月 6 日，文化和旅游部办公厅公

布了第一至五批全国古籍重点保护单

位复核结果，甘肃省图书馆、兰州大学

图书馆、甘肃省甘南藏族自治州夏河

县拉卜楞寺图书馆（藏经楼）、甘肃省

天水市图书馆 4 家全国古籍重点保护

单位通过复核。

为深入贯彻落实习近平总书记关

于传承和弘扬中华优秀传统文化的重

要论述精神，加强全国古籍重点保护

单位管理，确保古籍实体安全，文化和

旅游部组织开展了对第一至五批共

180 家全国古籍重点保护单位复核工

作。经自查自评、省级文化和旅游行政

部门督查核实、文化和旅游部等相关

部门抽查以及专家评议会复核等环

节，甘肃省 4 家第一至五批全国古籍

重点保护单位全部通过复核。

近年来，甘肃省坚持以国家和省

级名录申报、古籍重点保护单位评审

为抓手，建立了古籍分级分类保护体

系。截至目前，全省共有“全国古籍重

点保护单位”7 家、“甘肃省古籍重点保

护单位”11 家，306 部古籍入选《国家珍

贵古籍名录》，829 部古籍入选《甘肃省

珍贵古籍名录》。
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艾草花束火爆“出圈”，龙舟竞渡激

发文旅消费，“露营过端午”成为年轻人

度假新选择……今年端午假期，显时尚

潮流、重文化底蕴、求鲜明个性成为消费

的重要特征。

据文化和旅游部数据中心测算，

2024 年端午假期，全国国内旅游出游合

计 1.1 亿人次，同比增长 6.3%；国内游客

出游总花费 403.5 亿元，同比增长 8.1%。

专家建议，进一步找准文旅产业融

合的契合点，运用现代美学为传统民俗

产品注入新活力，瞄准年轻消费群体打

造更多“小而美”的文旅精品，让传统节

日焕发新生机。

创意迭出
传统民俗产品火爆野出圈冶

传统艾草加上菖蒲、香樟叶，搭配上

铃铛、寓意福禄的干葫芦与精心设计的

端午安康卡，一束时尚而别具特色的艾

草花束，在这个端午节成为最火的产品

之一，多次登上社交媒体平台热搜。

在重庆市解放碑商圈记者看到，艾

草花束被挂在了不少商铺最显眼的位

置，吸引了众多年轻人前来选购。来自四

川的消费者张冰宁说，挂艾草一直是端

午节的习俗，但现在的艾草花束既保留

了传统寓意，又结合了潮流元素，让她和

身边的朋友有耳目一新之感。

一些商铺经营者告诉记者，艾草花

束“火”得非常快，最早是在抖音、小红书

等平台上有不少网友因新奇而分享照

片，随后线下前来购买的人越来越多，有

时甚至要在店门口排起长队。他们也经

常认真去看网友们的留言，每天分析大

家喜欢的“爆款”有什么特点，紧跟大众

最新审美口味。

在湖南，作为省级非遗项目“汨罗香

囊制作技艺”的代表性传承人，戴芸伊和

团队成员在端午节推出的创意产品“楚

辞香囊”迎来了一波销售热潮，源源不断

地接到来自全国各地的订单。

“我们将相关诗句、植物纹样绣制在

香囊上，并使用《楚辞》中提及的、具有芬

芳香气且寓意美好的植物作为香料，以

此来传递屈原文化和《楚辞》之美。”戴

芸伊说。

“过去一些商家会觉得，‘网红产品’

一定要标新立异，传统民俗节日的产品

大家已司空见惯，似乎没有‘出圈’的潜

质。但这次艾草花束的火爆启示我们，

要在善用线上平台的基础上，运用现代

美学为传统产品注入新活力，让‘老树’

开出‘新花’。”工信部信息通信经济专

家委员会委员盘和林说。

文化赋能
促节日消费潜力释放

今年端午假期首日恰逢“文化和自

然遗产日”，各类文博场所成为不少年轻

人“打卡”的首选。在重庆湖广会馆禹王宫

大戏台上，重庆市话剧院的演员们身着华

服，诵读着著名剧作家郭沫若创作的历史

题材话剧《屈原》，台下传来阵阵掌声。

湖广会馆相关负责人告诉记者，这

个假期他们在演出形式上进行了创新，

准备了融合诗歌诵读与戏剧于一体的文

化赏演、《醉巴渝》非遗文化演出、端午粽

子拟人化 NPC 表演等活动，取得了良好

效果。

假期中，群众赛龙舟、吃粽子、唱山

歌、赏古曲，传统文化内涵与节日消费深

度融合。

广东、湖南、浙江、贵州、云南等地举

办龙舟竞渡。携程数据显示，举办 2024

年中国汨罗江龙舟超级联赛的湖南岳阳

端午节旅游订单同比上涨 52%；中国·

桃花潭第十一届龙舟赛带动安徽宣城假

期旅游订单增长 32%。

业内人士分析认为，加强文博、旅游

等部门之间的沟通与协作，让传统文化

的浓厚底蕴与旅游发展进一步深度融

合，将有利于促进消费回升和潜力释放。

盘和林表示，文化是旅游的灵魂所

在，找准文旅产业融合的契合点非常关

键。要进一步做好专业文化工作队伍建

设，活化相关资源的使用效益，把端午等

传统民俗节日的旅游市场进一步做大做

强，为经济高质量发展注入新活力。

个性出游
设计更多野小而美冶精品

在浙江省宁波市宁海县，“露营过端

午”成为一些当地年轻人度假的新选择。

端午节当天，一些游客自驾来到郊区村

镇，白天和家人一起在户外包粽子、体验

制作漆扇，傍晚在露营基地附近玩飞盘、

品茶饮。

宁海一家露营基地负责人周耀辉告

诉记者，假期他和同事开发了“民俗 + 生

态游”的露营服务，把端午民俗与农事、

艺术、运动元素相结合，全力让游客过一

个相对小众但特别的节日。

不少游客越来越偏爱选择灵活化、

个性化的出游方式，在慢节奏旅行、深入

体验、放松休闲中享受生活。

文旅部微信公众号“文旅之声”发布

信息称，端午假期，云南、青海、甘肃、内

蒙古、贵州等地成为年轻人自驾游、避暑

游的热门选择。“影视 + 文旅”双向赋能，

电视剧《我的阿勒泰》的热播带动以新疆

阿勒泰地区、伊犁州尼勒克县等为代表

的自驾游目的地持续火热。

长沙新消费研究院产业研究负责人

黄偲表示，灵活化、个性化的假期出游特

点，对商家和相关部门的假日旅游产品

供给能力提出新要求。建议针对不同年

龄段、不同需求的消费者，设计更多“小

而美”的文旅精品。

“‘小而美’的精品并不意味着追求

奢侈和昂贵，而是要进一步提升服务消

费的内容品质与创新能力，做到服务精

细化、个性化、特色化。相信更多消费者

可以在未来获得高质量、定制化的旅行

体验。”黄偲说。

(顾小立 李晓婷 张格)

“圈粉”年轻人
民俗新玩法

今年是中法建交 60 周年，也是中

法文化旅游年。法国一直以来都是深受

中国游客喜爱的出境游目的地。今年以

来，中国游客赴法国旅游人数增长迅速，

预计法国游在暑期将迎来小高峰。

暑期预订热度高

暑期出游季即将到来，巴黎奥运会

也日益临近，记者从多家旅行社和在线旅

游平台了解到，近期法国“体育 + 旅游”的

热度持续走高，不少中国游客计划在暑期

前往巴黎，既观赛又游览。春秋旅游相关

负责人介绍，7 月至 8 月的法国旅游签证

预约激增，办理量已超过去年同期。飞猪

数据显示，近 2 个月，中国游客赴法国签

证办理量已超过 2019年同期。

据携程统计，今年以来，中国游客赴

法国的旅游订单同比增长 197%，巴黎、尼

斯、里昂、马赛等是热门目的地。去哪儿相

关负责人介绍，中国游客赴法国游的预订

从去年二季度恢复后，一直稳定增长，今

年一季度赴法国游预订量已恢复至 2019

年同期水平。截至 6月 7日，暑期前往法

国的机票预订量同比增长八成。

同程旅行出境业务负责人孙杰介

绍，今年赴法国的中国游客数量较去年

出境游恢复时已增长超过 100%，法国是

欧洲最热门的目的地之一，目前赴法国

签证需求旺盛，暑期和寒假的签证申请

已在排队。目前，众信旅游的暑期法国

游产品预订情况喜人，往年 5 月中下旬

才进入暑期欧洲游产品预订周期，但今

年 5 月初法国游产品报名已接近 4 成，

目前法国一地游产品已售罄。

深度游玩法多样

目前，中国游客赴法国游已从走马

观花游转变为深入体验游，人们选择在

法国参团或自由行，参观博物馆、品尝美

食、观看体育赛事，体验当地生活。

途牛旅游相关负责人介绍，巴黎的

卢浮宫、凡尔赛宫、埃菲尔铁塔、奥赛博

物馆、塞纳河、巴黎歌剧院最受中国游客

喜爱。海滨度假胜地尼斯、国际电影节

举办地戛纳以及被誉为世界八大奇迹之

一的圣米歇尔山也是热门目的地。中国

游客在普罗旺斯欣赏薰衣草，到勃艮第

品美味的葡萄酒，去卢瓦尔河谷探索古

堡，沿法国南部海岸线骑行……据去哪

儿统计，“五一”假期，中国游客的足迹覆

盖了法国的巴黎、马赛、勃艮第、瓦尔、洛

林等 20 多个目的地。

中青旅遨游旅行董事长韩杰介绍，

今年以来，中国游客赴法国旅游持续火

热，为丰富法国游产品，遨游旅行新增了

与奥运观赛相关的产品，还增加了南法

及上法兰西地区的深度游产品。众信旅

游集团媒介公关经理李梦然介绍，今年

深度法国游产品更丰富，旅行体验更独

特，除了传统的陆地线路外，还增加了法

国长线邮轮产品。

赴法国的定制游也日渐流行。在携

程定制平台，寻觅梵高足迹、名人咖啡馆

之旅等定制游，满足了游客的多元需求。

截至目前，暑期法国包团定制游产品预

订量同比增长 128%。

中文服务更普及

记者从法国旅游发展署获悉，“奥运

之旅”官方专题中文网页已经上线，为奥

运季到访法国的中国游客提供最新资

讯、攻略以及行程规划，包括经典奥运场

馆的观赛和参观攻略、奥运火炬传递线

路探寻、奥运赛事主要举办城市的潮流

玩法等。

法国旅游发展署大中华区总经理邓

佳琳介绍：“最近调查显示，中国游客对

前往法国旅游具有浓厚兴趣。今年我们

向中国游客推荐在新目的地‘慢旅行’，

用更多时间探索法国的独特风景、文化

和自然遗产。”

法国为中国游客提供更加方便的数

字化服务。很多地方都开通了微信和支

付宝，银联卡支付也很方便。法国的许

多商店、主要酒店等提供中

文服务，在主要的博物馆也

能找到中文导游。

邓佳琳介绍，中法文化

旅游年期间，表演艺术、视

觉艺术、文化遗产、旅游推

广等多个领域的数百项主

题活动陆续开展。旅游业对

中法两国的经济发展、人文

交流等都具有重要作用。邓

佳琳表示：“我们真诚希望

今年中国游客数量能够增加，此外，我们

还非常关注他们在法国停留的时间。不

仅仅在巴黎，我们希望中国游客能前往

法国不同地区，度过轻松愉快的一两周

甚至更长时间，享受独特的生活艺术和

真实体验。”

渊赵珊冤

产品丰富 体验独特

中国人赴法国旅游增长迅速

甘肃省 4家全国古籍重点保护单位
通过文化和旅游部复核

阴 本报记者 魏涛

陕甘川宁毗邻地区旅游合作联盟

开展“走进庆阳”文旅宣传营销活动
阴 本报记者 罗敬宇

国家艺术基金资助项目

《大禹治水》宁夏站巡演圆满收官
阴 本报记者 魏涛

近日，文化和旅游部指导抖音、飞

猪旅行、小红书等互联网平台，推出

2024 年乡村旅游数字提升行动方案，

启动实施提升行动。

乡村旅游数字提升行动是文化和

旅游部促进数字经济与旅游业深度融

合发展的一项重要举措，旨在将新兴技

术与在地资源相结合，推动产业转型升

级、培育壮大新型消费，同时吸引更多

有志于乡村全面振兴的平台机构、社会

力量和达人创客投身乡村旅游发展，促

进文旅深度融合、推动城乡共同富裕。

2023 年以来，乡村旅游数字提升

行动通过开展立体展示、专题推广、培

训扶持等系列活动，惠及全国 31 个省

份 1138 个县域超 2 万个乡村旅游经营

主体，直接带来乡村游客近 2000 万人

次，探索出“乡村旅游 + 数字经济”发展

路径，成为各地推动乡村旅游提质升

级、放大乡村旅游带动效益的重要抓

手，为消费增长和创新发展注入动能。

2024 年乡村旅游数字提升行动进

一步拓展行动范围、集合优质资源，指导

更多互联网平台助力乡村文旅拥抱数字

时代。乡村旅游数字提升行动将持续吸

纳更多平台、企业参与行动，支持各地结

合实际情况和发展需求，因地制宜、量力

而行，实施一批辐射面广、带动性强的乡

村旅游数字提升项目，培育乡村旅游新

业态、新场景、新体验，促进数字技术与

实体经济深度融合，激发乡村旅游内生

动力和县域旅游发展潜力。 渊朱金宜冤

乡村旅游数字提升行动启动


