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各地齐推文旅野大餐冶

今年中国旅游日以“畅游中国，幸

福生活”为主题，选择潮州、沈阳、石家

庄、宁波、鄂尔多斯、贵阳 6 座城市作为

倒计时活动承办城市，依次以吃、住、

行、游、购、娱为主题开展活动，成为游

客了解各地旅游产品、特色文化、本土

生活等的窗口。根据文化和旅游部办公

厅发布的通知，今年中国旅游日系列活

动于 5 月 1 日—31 日期间集中开展。

为迎接这场盛会，各地纷纷整合特

色文旅资源，推出文旅“大餐”。例如，河

北省以“主题月、主题周、主题日”等形

式，策划举办旅游景区（度假区）、星级

饭店、旅行社、乡村旅游（乡村民宿尧乡

村旅游重点村）、文博场馆、休闲街区

（夜间消费聚集区）、文艺院团、非遗场

所等 8 大场景系列推广活动，让百姓共

享旅游发展成果。新疆维吾尔自治区推

出“影视 + 旅游”“演出 + 旅游”“赛事 +

旅游”等系列产品线路，吸引更多游客

入疆。浙江省以“畅游中国、诗画浙江、

幸福生活”为主题，通过主题日、主题

周、主题月等 3 个阶段开展活动。5 月 19

日，浙江省各地开展 100 余场文旅活动。

宁波策划推出“中国旅游，宁波开

篇———跟着霞客游宁波”系列活动，包

括“乡遇·宁波”“风涌·宁波”“侠行·宁

波”三大系列。其中，“侠行”围绕“5.19”开

游活动展开；“乡遇”以乡村旅游为主

线，涵盖集市、民宿、研学等领域；“风

涌”包括风景、风情、风物、风雅、风俗，

分别对应景区活动、公共文化、美食推

广、博物展览、非遗民俗等 5 个板块。

高品质产品受青睐

中国旅游研究院发布的报告预测，

2024 年全年国内旅游人数将超过 60 亿

人次，国内旅游收入有望突破 6 万亿元。

与此同时，游客对旅游品质的要求越来

越高。华中师范大学中国旅游研究院武

汉分院发布的《2023 中国旅游业发展报

告》显示，随着旅游消费的升级，消费者

对高质量和深度旅游体验需求迅速增

长，集个性化、较高自由度和深度体验等

特点于一身的定制游成为具有市场潜力

的旅游品类之一。

游客旅游需求的改变，推动着中国

旅游业不断提档升级，向新求变。近年

来，各地通过“旅游 +”“+ 旅游”等方式，

推动旅游业跨界融合发展，不断提高旅

游产品质量和游客满意度。

高品质是提高竞争力的关键，这已

成为旅游目的地和旅游业界的共识。

黑龙江哈尔滨的冰雪资源、山东淄

博的烧烤、贵州榕江的“村 BA”等，为当

地带来了巨大关注度，带火了旅游业，也

促使当地“内外兼修”、不断推陈出新，以

高质量发展实现旅游业“长红”。如今，哈

尔滨正打造冰雪大世界四季冰雪项目，

并加快推动重点景区度假区提档升级，

从“一季火”辐射带动“四季热”。淄博策

划开展“五彩缤纷·悦享淄博”四季主题

推广活动，持续丰富文旅产品供给，全方

位推介淄博特色文化和旅游资源，将烧

烤“流量”转化为文旅“留量”，塑造和打

响了“淄博文旅”品牌。因体育赛事走红

后，榕江的地方美食、优质农产品、特色

手工艺品、多彩民族风情等也逐渐进入

更多游客视野，并成为当地旅游业发展

的新增长点。

创造新的增长空间

近来，小城旅游热兴起，一批基础设

施完备、交通便利、文旅资源有特色的小

城，被越来越多的游客列入旅游目的地

清单。携程发布的《2024 五一假期旅行

总结》显示，在旅游订单同比增速上，县

域市场高于三四线城市，三四线城市高

于一二线城市。包括安吉、桐庐、都江堰、

阳朔、弥勒、义乌、婺源、景洪、昆山、平潭

在内的十大县域目的地的旅游订单平均

增长 36%；对比包括扬州、洛阳、秦皇

岛、威海、桂林、开封、淄博、黄山、泰安、

上饶在内的十大三四线目的地平均 11%

的增长，县域目的地已成为旅游订单同

比增速的“第一梯队”。

“五一”假期后，河北游客刘睿利用

年假前往江苏射阳。“我曾在出差时路过

射阳，这里良好的生态给我留下了深刻

印象，一直想专程来旅游。”这次，刘睿在

射阳住了 5 天，去了安徒生童话乐园、日

月岛康养旅游度假区、泊心黄沙港景区

等地，除此之外，他“将大量的时间花在

闲逛上”。“这是一座很舒适的小城。”刘

睿说。

射阳县，隶属江苏省盐城市，这里河

海交汇、物产丰饶，有着历史悠久的农耕

文化、草编文化，“生态”和“沿海”是它着

力打造的两张旅游名片。一望无际的大

海、广袤壮观的滩涂、色彩斑斓的苇草

地、别具特色的苏北水乡风光，让射阳在

社交平台上的知名度不断扩大。“当地的

向导告诉我，‘五一’假期到射阳赶海、度

假的外地游客非常多。”通过这次射阳之

旅，刘睿了解到，这里培育了全国 70%

以上的蟹苗和药用白菊花，出产的“射阳

大米”品质颇高，射阳草编、农民画是省

级非物质文化遗产……刘睿说：“这座城

市值得一来再来。”

当越来越多的游客将目光投向小

城，带动了当地旅游业进入发展快车道，

不仅改变了过去全国旅游市场“冷热不

均”的状况，为国内旅游繁荣发展创造了

新的增长空间，也为推进新型城镇化建

设带来了新机遇。 渊尹婕冤

走进博物馆这个大学校

感知中华文明独特魅力

走进博物馆聆听历史故事，在沉

浸式展览中体验文物魅力，把有趣的

文创产品带回家……又是一年国际

博物馆日，曾经“冷门”的博物馆热度

持续攀升，“为一座博物馆赴一座城”

成为潮流，引领文化消费新风尚。

今年国际博物馆日主题为“博物

馆致力于教育和研究”。“一个博物院

就是一所大学校”，如何进一步用好

馆藏资源，让更多人在触摸历史中感

知中华文明的独特魅力、在思接千载

中读懂“何以中国”，已成为文博人共

同的努力方向。

加强研究阐释，让收藏在博物馆

的文物活起来———近年来，各博物馆

健全馆校合作机制，倡导进一步发挥

博物馆以文化人、以文育人的重要功

能，通过“博物馆进校园”“流动博物

馆”“博物馆科学实验室”等形式，让

公众在“大学校”里满载而归。

博物馆是知识的殿堂，是沟通过

去、现在和未来的桥梁。各博物馆充

分挖掘文物背后的故事，创办互动式

研学课，打造沉浸式观展体验……对

很多人来说，逛博物馆不再是走马观

花般“到此一游”，而是一场与历史、

文化的“走心”对话。与文物的每一次

相逢，都能让人们更直观地了解先人

的生活习俗、思维方式、审美取向，感

受中华文化的源远流长、体会中华文

明的博大精深。

拓宽创新表达，将国风、国潮文

化融入美好生活———自故宫带起博

物馆文创热潮，博物馆逐渐创新“打

开方式”，自带国潮属性的文物“飞入

寻常百姓家”：三星堆“面具冰淇淋”、

“马踏飞燕”毛绒玩偶、多功能极简皮

影书架、《千里江山图》丝巾纷纷“出

炉”，古老的文物重焕生机，厚重的历

史变得活泼有趣、时尚多元。

文博人近年来不断思考、实践，

做好中华优秀传统文化的创造性转

化和创新性发展，用文创产品建立与

公众之间的连接，让文物“活”起来，

让文化“潮”起来。正如河南博物院

院长马萧林所说，“文物本身就是那

个时代的‘顶流’，通过提取文物蕴

含的历史信息、文化元素，进行创新

表达、科技赋能，古老文物也能变成

生活密友。”

汇聚科技之力，为文物插上想象

的翅膀———云端“穿越”千年，观看数

字化“重生”的珍贵文物；换上古代

服装，在历史场景中与人物互动；运

用 AR、VR，开启“人在画中游”的奇

妙之旅……近年来，文物展示传播与

当代科技手段、艺术形式实现“无缝

对接”，加深了博物馆与观众之间的

互动。

新手段、新技术为沉浸式展览和

体验提供了发展空间，让“古今对

话”变得真实可感。无论是从敦煌壁

画中提取元素定制“敦煌诗巾”，《唐

宫夜宴》借助技术手段复活“唐朝小

胖妞”，还是用 3D 打印“还原”良渚

先人的生活场景，馆藏文物变得“亲

民”起来，让更多人在触摸历史中延

续文脉。

从文物表情包的“出圈”到夜游

博物馆的兴起，每一年，博物馆和公

众似乎又走近了一些。在文博热的当

下，期待文博人充分挖掘、利用和发

挥博物馆的教育和研究功能，用活用

好博物馆资源，让传统文化更好地抵

达公众。 渊郭冠华冤

文化和旅游部：拟确认 22 家旅游

度假区为国家级旅游度假区
我省刘家峡旅游度假区榜上有名

根据《国家级旅游度假区管理

办法》和《旅游度假区等级划分》国

家标准，经省级文化和旅游行政部

门推荐，文化和旅游部按程序组织

综合认定，以下 22 家旅游度假区

达到国家级旅游度假区标准要求，

拟确定为 2024 年新一批国家级旅

游度假区，现予公示。名单如下（按

行政区划顺序排列）：

文创“出圈”：让文物“活”起来 让生活美起来
展览不仅要好看，还要好买、好玩、

好吃———观展之后，买上几款心仪的“周

边”爆款，坐在展馆里，喝上一杯大展特

调咖啡茶饮、品尝一块展览限定的甜点，

和同伴玩一局衍生游戏，或者亲身体验

展品工匠手作，已然成了申城当下一批

文博场馆的观展“标配”。

今年国际博物馆日，围绕今年的“博

物馆致力于教育和研究”主题，各大博物

馆纷纷为“文博迷”们准备了“文博盛

宴”。事实上，申城不少知名文博场馆已

将博物馆的教育功能、研究作用贯穿于

日常，打破“冰箱贴、环保袋”的常规思

路，不仅以绣花的精细功夫不断打磨、解

锁文创设计和展品“联名”的高级“玩

法”，更是将一个又一个新鲜有趣的创意

融入体验环节，与观众“花式”互动。

这些令人耳目一新的手法，让观展

体验不断“升级”的同时，也在以寓教于

乐的方式，传承悠长历史，传播中华优秀

文化，让殿堂级美学的研究成果在都市

生活中“生根发芽”。

打破常规袁形神皆野联名冶

前不久落幕的上海博物馆“对话达·

芬奇———文艺复兴与东方美学艺术特

展”，之所以能给人留下深刻印象，不仅

仅是因为中西融合的展现方式。上海博

物馆文创团队从展品中提取灵感再创

作，一口气为观众带来了“匠心物语”“中

西融会”和“大师的新意”三大系列 30

多个品类 200 多种文创产品，数量蔚为

壮观，其中不乏凭借造型、功能、内涵与

展品深度契合而破界破圈的爆款。

“中西融会”系列中就有一款以中式

古典宫灯为原型的纸雕宫灯，灯面选取

了 8 幅展品，底部以达·芬奇《维特鲁威

人》整体造型和线条的雕刻透光，亦古亦

今的视觉效果引发了人们对中西合璧的

全新理解。

在展览期间，还有观众在上海博物

馆餐厅拔草了“对话达·芬奇文化套餐”。

这仍然是从展品中汲取的灵感，“鹰嘴豆

炖鸡”配苏式腐皮的主菜，意大利奶冻和

姑苏地区传统的糖藕、酒酿结合的甜品，

让孕育巨匠的佛罗伦萨和滋养大师的江

南在人们的舌尖相遇，擦出了不一样的

火花，跨越时空的中西对话，就这样在观

众心中激荡起了共鸣。

无独有偶，在中华艺术宫观赏“中国

式风景———林风眠吴冠中艺术大展”后，

意犹未尽的观众可能不仅会捎上一套

保留原作构图风格和画作细节的系列

文创“都市之恋”，还会选择到馆内艺术

咖啡店点上一杯大展特调咖啡“青岛红

楼”，配上一块“春归何处”蛋糕。一位网

友在社交媒体上发布的攻略，道出了不

少观众的心声：“这些与展品深度关联的

文创不仅能带回家，还能用味蕾来感受，

以后回想起大师作品时，记忆中还伴随

着这些特别的味道，这是特别难忘的体

验，让人收获感满满。”

打破常规，与展品“联名”做到“形神

聚合”有深度，其背后最重要的支撑，是

设计团队对展览文创周边“精益求精、反

复磨合”的研发态度。从当年在董其昌大

展期间推出“联名”糕点、咖啡，到如今在

中西交融中跨界寻找灵感，经历多年实

战，上海博物馆文创团队在拿捏创意的

细节上已显得驾轻就熟。而中华艺术宫

能做到文创与展品“形神聚合”，显然也

是经历了多番打磨。

还有一个例子，此前，“乔治·莫兰

迪”展登陆上海久事美术馆，馆方设计团

队紧扣展览内容，从“作品原画”“莫兰迪

流行色”以及“画作静物”三个角度切入，

开发了 100 余款衍生品。其中，一款运用

莫兰迪的原画作为核心元素的多层文件

夹相当热销。馆方研发人员介绍：“我们

自主设计出 7 层收纳功能，因为没有可

参考的模具版型，整个设计研发经历了

不下 20 轮，反复切割、一个多月的调色

校验，其间还因为预防拼接工艺可能产

生的质量问题全盘推倒重来。”由于研发

团队精准把握了每一个创意细节，这款

赶在展览开幕前最后一天交付，与展品

内容、美学内涵高度契合，兼具实用收纳

的文件夹，成了很多人“留住”观展美好

体验的爆款。

体验升级袁文创本野无界冶

人民智库 2023 年发布的《公众对

于文创产品的认知与期待调查报告》显

示，65.82%的受访者会因为“感受文化意

涵”触发文创消费动机；68.95%的受访者

认为成功的文创会给人们带来愉悦体

验；而愿意为考古体验式盲盒、解谜游戏

体验类买单的受访者高达 45.31%。

事实上，随着申城社会大美育的提

升，越来越多的人走进文博场馆，其中许

多人已经不单单满足于观赏展品，注重

细节和过程之美的他们，更希望达成一

趟沉浸式的全方位体验之旅，甚至满载

而归。

时值国际博物馆日当天，鲁迅纪念

馆在营造升级体验感上下足了功夫。在

“博物馆奇妙夜”，观众可以选择现场制

作“唯实”漆画扇、拓印伟人故里的专属

印章，一起醉江南、忆伟人；也可以印制

一张属于自己的藏书票图案，或是扮演

身怀技艺、“手不释书”的《永乐大典》装

帧工匠，抑或是亲身感受鲁迅藏笺手账

的制作过程。打破展览“边界”，让观众眼

脑手并用，获得全身心体验，在鲁迅纪念

馆中度过的时光不负“奇妙夜”之名。

实际上，上海的不少展馆都已经在

升级体验感上迈出大步。上海博物馆为

配合之前的“实证中国：崧泽·良渚文明

考古特展”，就曾推出过“崧泽·良渚文明

考古盲盒”，把玉琮、玉璧、陶盉等崧泽、

良渚文化中典型文物的形象“藏”在盒

中，让人们在娱乐把玩之中亲身体验考

古工作的惊喜与不易。彼时，上海博物馆

还在展馆大堂针对孩子举办考古盲盒现

场体验活动，“小小考古学家”一起在大

大的博物馆里，用手中的一铲、一刷、一

竹签“挖呀挖呀挖”，吸引了不少观众饶

有兴致地旁观。

浦东美术馆则将“联名”文创研发的

触角伸向了展馆之外。在“卡拉瓦乔与巴

洛克奇迹”展览登陆美术馆之际，馆方团

队与其他机构联合打造“卡拉瓦乔与巴

洛克奇迹”定制装置，放置于大堂，还开

设手作艺术沙龙，在陆家嘴商圈进行文

创周边巡回展，把艺术变成近在咫尺的

社区体验，用“联名”文创在现代都市开

启一场巴洛克艺术之旅。

一杯咖啡、一窗风景、一方手工体验

作坊、一件国风佳礼，与展品心意相通、

形神相契的“联名”文创，在与文博场馆

创新不断、观众体验频频升级的合力之

下，“美美与共”，造就出欣赏艺术、了解

历史、学习文化的崭新“打开方式”。凭此

再度“出圈”，对于海派文博文创来说，又

是一个新的开始，一个重新定义艺术在

生活中的角色的开始。 渊陈琳冤

5月19日，我们迎来了第14个中国旅游日。为推动旅游业高质量发
展，深入发展绿色旅游，积极倡导文明旅游，推进文化和旅游深度融合，各
地开展了一系列旅游宣传推广活动，推出了一批旅游惠民措施，为人们畅
游美丽中国、感知幸福生活提供向导。

中国旅游日已成为展示中国旅游业发展成果、透视中国旅游业发展
新变化的窗口。近年来，与诸多业态融合发展，为旅游业发展注入了新活
力、增添了新动能。尤其是今年年初以来，旅游主管部门加大支持力度，旅
游业界频频创新，多地打造旅游消费新场景，催生新玩法，提供新体验，掀
起旅游消费热潮。

第 14个中国旅游日观察：

“新”风遍吹旅游业

山东淄博的烧烤

鲁迅纪念馆可现场制作的 野唯
实冶漆画扇

野卡拉瓦乔与巴洛克奇迹冶 联名
文创咖啡

北京市 密云古北水镇国际休闲旅游度假区

山西省 晋城太行锡崖沟旅游度假区

内蒙古自治区 兴安盟阿尔山旅游度假区

辽宁省 大连长山群岛旅游度假区

吉林省 长白山华美胜地旅游度假区

江苏省 苏州吴江东太湖生态旅游度假区

浙江省 湖州吴兴西塞山旅游度假区

安徽省 黄山黟县国际乡村旅游度假区

江西省 南昌梅岭生态旅游度假区

山东省 德州齐河黄河国际生态城旅游度假区

河南省 郑州银基国际旅游度假区

湖北省 武汉黄陂区木兰湖旅游度假区

湖南省 长沙铜官窑文化旅游度假区

广东省 珠海横琴长隆国际海洋度假区

广西壮族自治区 桂林雁山旅游度假区

海南省 万宁石梅湾旅游度假区

重庆市 石柱黄水旅游度假区

四川省 成都西岭雪山-花水湾旅游度假区

云南省 德宏芒市孔雀湖旅游度假区

甘肃省 临夏永靖刘家峡旅游度假区

宁夏回族自治区 中卫大漠黄河渊沙坡头冤旅游度假区

新疆生产建设兵团 五家渠青格达湖旅游度假区

渊杨虞波罗冤

刘家峡旅游度假区

多功能极简皮影书架


